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«E=YTINEZ» KAI «<cANOEKTIKEZ» NMOAEIZ

city branding, place branding, place marketing K.q.

Mwpyog Zapnytavvng
OMOTIHOC KaBNyNTAg EMIM

1. Elcaywyikd, oplopoi

Ta teAevTaia Xpovia «AavadpovTal» GTNV TIOAE0dOUIO Kol TOV TIOAEOOOUIKO OXEDIOCO,
OAAQ KAl OTNV KOIVWVIOAOYIO Kal TIOAITIKI), Ol OPOl «EELTIVN TIOAN» KAl «OVOEKTIKY) TIOAN,
OTIWC Kal ol dlEpyaaoieg Kal opiouoi tou city branding 1 place marketing kai place
branding.

O TPWTOC 0OPOC Eeival TIEPIOCCOTEPO OPOC MAPKETIVYK, KOl OUCIOOTIKA OEV Eival KATI
KovoUpylo, TIEPO ATIO TNV auTovVONTN XPNon NG Wnelakng TeXVoAoyiag atnv TIOAN Kal
TIC AEITOVPYIEC TNG.

O deLTEPOC OPOC OPWC EXEL IOXLPO TIOAITIKO LUTIORNOPO, OLCIACTIKA XOVTIPOKOUMEVNG
TTOAITIKIC TIPOTIOYAVOOC» TIOL ATIA (] ATTIACIKA) BEWPWVTAC TOUC KATOIKOLG TNE TTIOANG
WC PEIWHEVNC aVTIANTITIKOTNTOG Kal XopnAol 1Q*,  TpooTaBei va toug Tisioel 6T GAA
gival KaAa Kal wpaia ....

O TtpiTog 0pOC «KATA BACN ETIKEVIPWVETAI OTN BEATION TNC EIKOVACG, TNG QKNG EVOG
MEPOLC, Kal TNV OnuIovpyid MIOC QVIAYWVIOTIKAG TauTOTNTaG, Pacloyévng OTIG
TIPAYHATIKOTNTEG (v Kal OXI TIAVTA...) KOl Ta XOPOKTINPIOTIKA TIoL i TIOAN duvartal va
TIPOCPEPEl HETW TOL marketing»2.

2. n €€uTTVn TTIOAN

H «€EuTtvn TIOAN»® GOP@wVa P TOV OPIoHO TIOL SIBETAI OTIO TOUC iBI0UG TOUC OXETIKOUG
ETUOTAMOVEG, OEV €ival TITIOTA TIOPATIAVW ATIO TNV TIOAN TIOL GTNV AEITOLPYIa TNG
XPNOIUOTIOIEL TNV YN@IAKI TEXVOAOYIQ, KOl aUTO OTIC JEPEC Mg OEV Eival KATI KavoUPYI0,
oUTE oupPaivel pOvo TNV TIOAN: av dWOOULUE TOV XOPAKTINPIOUO «EELTIVOC» OE OTTOIN
OpOaTNPIOTNTO XPNOIKOTIOIEL TNV AUTOVONTN YIA TNV ETTOXN YOG WN@IaKr TEXVoAoyia, TOTE
Ba TIPETIEl VO OVOPAJOUPE KOl «EEVTIVOLG» TOUC KOBNYNTEC KOl QOITNTEC, TIC LTINPECIEC

! 0 Aciktnc Nonpoatvng (Intelligence Quotient, 1Q) ival 0 3eikTng 0 0moiog UETPE TPOTEYYIGTIKA TNV EVQUTD EVAC
aTOPOoU 0€ OXEaN e Tov undAoimo TAnBuopo. (wikipedia)

2 Txed18Z0VTOC £va TAGIGIO0 OMOTEAEGUOTIKAG OTPATNYIKAC OVATTUENC TNG 00yXpovNG MOANC. MeBevitn Evdokia, oTo
www.City branding gr, Aeutépa 10 Mdiou 2021 Place Marketing kai City Branding .

® Mia é€untvn TOAN (ayyAIKG: smart city) givat 0 TOTo¢ OTou «Tal Topadoatakd SiKTua Kal ol LTINPECIEC yivovTal To
QMOTEAECUOTIKG pE TN XPoN WNOIOKWY AVTEWY TPOC OQEAOC TWV KATOIKWY KAl TV EMXEIPATEWY TNC».



OTIOKOMIONG ATIOPIUPATWY, TOV UTIOKAAN TNC YEITOVIAC POC Kal OTIOIOV PTIOPED va
0pYavWOoEel TNV SOLAEIX TOL KABIOPEVOC UTIPOCTA OTO TIANKTPOAOGYIO.

Wnelok TexvoAoyia XpnoIUOTIOIOUV TIOAAEG XWPEC, TIOAEIC, KOl UTINPECIEC, TIPOPAVMC
OpWCG g€ d1APOoPoLE Babuovg, aAAoL yia Eva TIICTOTIOINTIKO KABETAl Eva TIPWIVO OTnVv
oupd, 0AAOU TO TIAIPVEIC OTIITI GOV OTOV LTIOAOYIOTH) GOV, AAAOV KABEGAI OTNV OTACT Kal
oev &Epelg TOTe Ba TIEPACEl TO AEWPOPEI0, OAAOD GTO KIVNTO 00U BAETIEIC TNV aKPIPA
Wpa NG SIEAELONC TOL. MTIOPOUUE VO TIOUUE OTI KATIOIEC TIOAEIC Eival TIIO «EEUTIVEC»
OTI0 TIG AANEC ; 1 OTI KATIOIOI TIOAITEC €ival «EELTIVOI» Kol AANOL «BAAKES» ; OxI BERaia,
OTIAQ €ival B€pa Touv BaBuoL XProNg TwWV VEWV TEXVOAOYIWV, Kal TO VA TIC QapUOlouv
OAEC Ol TIOAEIG ival BEpa OIKOVOUIKWVY Kal Kovwvikwv guvenkwy Kal Xpovou.

Mpocé€te Opwg ! n Ynolakr texvoAoyia egival epyoAeio, OxI QUTOOKOTIOC YiO Vva
KOTOKTNOEl Mo TIOAN TOV XPLuOO TTAO TN¢ «EEuTtvng TIOANG». To Ot N Yn@IoKn
TEXVOAOYia €XEl AVATITUXOEI 0€ OPICPEVOUC TOMEIC Kal OXI ICOPETPO G€ OAOULC, Eival BEua
TIPOTEPAIOTATWY, AAAA OUTEC TIC TIPOTEPAIOTNTEC OEV TIC KOBOPI{OLV Ol QVTIKEIUEVIKEC
OVAYKEC TWV TIOMTWV OAAA KaBopidovtal attd vPNAOTEPO KPOTIKA ETTITIESA. PUOIKA £0W
gival TTdAI To auTovoNTOo: OEV Eival TuXaio OTI N YN@IOKA TEXVOAOyia e@apuoleTal Kal
OVATITUOCETAl ETIAEKTIKA TI.X. OTO TIOAITIKO KOl OXI OTO TIOIVIKO QOKEAAWUA OTIC APXEC
Ao@oaleiog, otnv KukAogopia kol TIC ACTIKEC METO@OPEG, Kal Oxl OTIC YTINPECIEC
Maideiog R Yyeiag ry MNpovolac...

Kd&Be emmoxn €ixe TIg OIKEG TN TIPOTEPAIOTNTEG, TI.X. OTOV Meoaiwva armapaitntol Topeig MNwaong
nrav TEpa amo TNV latpik (01w Kol o€ KABe AAAN €moxn...) n ©goAoyia kal 1o Aikalo, n
Oeoloyio ¢ avmTato I8€0A0YIKO ETITEDD KOl «EAEYX0» TOU TIANBLUCHOUL (0O XOPOKTINPICHOG
«OIPETIKOC» ATOV O€ ouvrOn Xprion yia va €E0UdETEPWOOULV EiTE TIOMITIKOUG €iTte 10€0A0YIKOUG
QVTITIAAOULG) Kal To AiKalo yia va puBuidouv TIC OTOPIKEC OAAA KOl TIC KOIVWVIKEG OXETEIC OTIWC Kal
TIC OIKOVOUIKEG Kal OIOIKNTIKEG PETA&D TIOAMTWY Kol PETOED TTOAITWV Kal KPAtoug (OIKOYEVEIOKO
Aikalo, euTPAYPOTOo AiKAIO...KATT). ZNUEIOVETAI XOPOKTNPIOTIKA YO TO TEAELTAIO, N onuacia Tou
EUTIOPIOL OTNV MECOIWVIKN TIOAN KOl O KATA CUVETIEIN HECUIWVIKOG «OPICUOC» TOUL AlKaiou : aus
den Marktrecht entsteht das Stadtrecht, a6 1o Aikaio tng Ayopag, Ttapayetal 10 ACTIKO Aikalo.

1oV Meaaiwva, ol QUOIKEC ETTICTAPEG NTAV OE ATIOAUTO TIOPOUEPIOHO, TOUC ATV OPKETOI 0 AYIOG
AuyouoTivog Kal 0 Qpiyévng -BgoAdyol TNg €TOXNG- Kal 0 APICTOTEANC, TA LTIOAOITIA ATOV
QIPETIKA» OTIWC TI.X. TO HAIOKEVIPIKO Z0CTNUO TIOU TIapoAiyo va oTeilel otnv TTupd tov MaAMAaio
N tov Komepviko. MoAD apyotepa, atov 0OTEPO Meoaiwva Kal Kupiwg otov 180-190 aiwva
OVOTITUXONKOV 0l QUOIKEC €TIOTAMEG, DuaIKr, Xnueia , AoTpovopia  K.o. €TEdR NATav TA
OTIOPOITNTEG YO TNV ETIOTNUOVIKA KOI OIKOVOMIKF XPron TOUC, TIOU KOPUQ®WONKAv oTnv
Biopnxaovikr) ETtavdotoon PETd v Katdppeuon g Meoalwvikig Peovdapxiag kai Tnv €kpnén
NG MaAAIkng Aotk Emavdotoonc.

A¢ AaBoupe OpwC LT OYIV TIC TIPOEIBOTIOINCEIC TWV E10IKWY, OTI OKOUN Kal n TIo
«oBwa» xprion ¢ Wnelakng Texvoloyiog, evéxel 1dlaitepa coBapolE KOIVWVIKOUG
KIvo0vou¢, ag do0uE artd v BIBAIoypagia Eva attAO TTOPAdEIyUa :

« ....01 TTOAEIC GTPEPOVTAL OTNV TEXVNTI vOoNuOooUvn yid va Bpouv TIoI10¢ OV OVOKUKAWVEL
OWOTA TA OKOUTTIdIO

MoAAEC TTOAEIC OTpE@ovTal oTny TeEXVNT) vonuoouvn (Al) yia va BeAtiwoouv tn dlaxeipion Twv
OTIOPPIMPATWY TOUG, ETTIOIWKOVTIOC, METAED GAAWVY, va WEIWOOULV TIC POAUVOEIC OTa dikTua
OVOKUKAWONC Kal KOUTIooToToinong. Qotdoo, n Xpron autig NG TEXVoAoyiag eyeipel avnouxieg
OXETIKA PE TNV IBIWTIKOTNTO TWV TIOAITWV........... ol €10IKOi OTOV TOMED TNC KUPBEPVOUTPAAEING
TIPOEIBOTIOIOVV YIa TOLCG KIVOUVOUL( Ttapafioong tTng 1I0IWTIKOTNTAG. H texvnt vonuoolvn
OUMEYEL guaicBnteq TIANPOQOPIEC, OTIWC OTOIXEID OTIO OTTOOEIEEIC 1] AKOPO KOl TIPOCWTIKA




oedopeva vyeiag. H Sarah Powazek, d1gubuvipla Tou TTpoypAaupatog dnuociou GUUEPEPOVTIOC OTO
Kevipo Makpoxpoviag KuBepvoao@dAeiag tou Mavemiotnuiov tng KaAipopvia, tpogidoroinas ot
T0 0edOPEVA OUTA Ba PTTOPOUCaV VO XPNOIMOTIOINB0UY KaTaxPnoTikKa i va KataAn&ouv oe AdBog
Xépla...... H Powazek emionuave emiong tov kivduvo tng "mmapakoAolBnong”, 6Tou TEXVOAQYIEG
TIOL OVOTITOCOOVTOI YIO TN JIOXEIPION TWV OTIOPPIMUATWY UTIOPED TEAIKA Vo XpnaolpoTtoinoly ato
TIC APXEC Y10 BANOUC OKOTIOUC, OTIWCE N TIOPOKOAOUBNGN KOIVOTATWV 1 N Siwén TIOAIT®Y. ....»"

«O 0po¢ TEXVNTI VONUOCUVI OVOQEPETAl OTOV KAGDO TNG TTANPOMOPIKAC O OTI0IOC OOXOAEITOI PE
TN oxediaon Kol TNV ULAOTIOINGN UTIOAOYIOTIKWY OUCTNUAETWY TIOU HIHOUVTONI OTOIXED NG
avBpWTIIVNG CULUPTIEPIPOPAC TO OTIoi0 LTTIOVOOUV €0Tw Kal OTOIXEWOdN €u@uia: pabdnon,
TIPOOOPMUOCTIKOTNTA, E€EAYWYr OCUPTIEPOCUATWY, KOTOVONOoN amod cuP@PalOuEva, ETTIALON
TIPOBANUATWY KATL. O T{ov MokdapBi Oploe TOV TOPED OUTOV WC «ETIOTAUN Kal peBodoAoyia Tng
OnuIoLPYiag VONUOVWY UnXavwv». (aTto v BikITtedia).

Eival BEBaia TiEPIOCOTEPO ATIO TIPOPAVEC, OTI PO unxovr, 600 €€EAlyuEvn Kal va gival,
av ¢ dwaoelg Eva TIPORANUA, Ba 0To ETUAVGCEI GUPEWVA PE TO MPOYPAPPA TNE, OAAA TO
Mpoypapua €xel OLVIEDEl ATIO TOV KOTOOKELOOTH) TNG MNXOVAG, ETIOMEVWC 000
OUUTIAOKN Kal olyxpovn Kol €&eAlypévn Kal va €ival, oou divel 0,11 NG EXEIQ
TIpOypOuUaTioel Kol outd RBéRaia  e€aptatal Oxl POVO aTtd TG TIPOBECEIC TOU
KOTAOKELAOTH, AAAG Kol OTIO TO TIARB0C TWV OTOIXEIWV TIOL TNC EXEL EICAYEL : N TIO OTIAR
«unxavn TEXVNTNC vonuoaoulvne» ival TI.X. 0 amAdg BEPUOCTATNG. TOU EXEIC EICAYEL TNV
EVTOAN» OTOULC TOO0LCG BaBuolg KeAaiou va avoiyel 1] va KAEiVEl TOV SIOKOTITN Kal va
avapel 1 va ofrvel To KOAOPIPEP, Kal TITIOTA TIEPIOCOTEPO. H dlapopd pe TIC AEYOUEVEC
«EEVTIVEC» 1] «OKETITOUEVEG»  UNXOVEC OEV €ival TITIOTO TTAPATIAVW, ATIO TO TIOAUTIAOKO
«TIPOYPOAPHO» TIOU QUOIKA OTTIAITE TIOAD TIEPIOCOTEPO OTOIXEIN, KOl OLTH KOl HOVOV Eival
N «OTOIXEIWONC EVPUIO» GTNV OTIOI AVAPEPOVTOI Ol EIOIKOI ETIICTAIOVEC.

Ag d00pE €va KAOOIKO TIPOBANUO TIOU EVUTIAPXEI OTO AEYOUEVO «QAUTOKIVNTO Xwpig 0dnyo»,
(drivless car) : Ztnv Topeia, Bpioketal To 6XNUO O0TO SIAANPA va TIOTAGCEL .€vav TIOAITN 1 va
TIECEl OTOV YKPEUO ME TOUC ETIRATEC TOU. TO TIPORANUO €XEl OTIOOXOANGEl VOUIKOUC,
KOIVWVIOAOYOUG, OIKOVOUOAOYOUG, WUXOAOYouC, NOIKOAGYoug, Kol  GAAOUG «....-AGYOUG».
Mpo@avmg N «ATIO@ACN» TIoL Ba TIAPEL KAl HAAICTO OE «TIPAYMATIKO XpOvo PNndEv», eEaptdtal
OTI0 TO KPITHPIO TIOU €X€l OEIOAOYNOEl KOl EVOWMPOTWOEL O KATOOKELAOTAG : NAIKia, vyeia,
KOIVWVIKI B€0n, OUYYEVEIC KOl GAAO TTOAAG TV TIOAITWV TIOU E€ival Ol «ETIAEEINOL OTOXOI»,
KOTIOIOl TIPOXWPAV KOl TIO TIEPA, OTO VA €XEl O KABEVAC PG KPEUOOPEVO OTOV AAIPO TOU Eva
TOITTAKI JE OAQ TO OIKOVOUIKA KOl KOIVWVIKA GTOIXEI0 TOU —OKOWN Kal Tt Yn@ilel!- waoTte va PTtopei
va UTTOAOYICEl KOl va aTto@acilel TO KOUTTIOUTEP Tou drivless car o xpovo Pndév !l eQIOATIKEG
KOTOOTACEIG TIOL EETIEPVOUV OKOUN Kal TIG TOIWVIEC ETIIOTNPOVIKAG QOVIOCIOg, TIOU OPWC gival
«ETTI BOPAIC» 600 TIPOXWPG N TexvoAoyia ...

e OAa autd BERala gival KATI TIEPICCOTEPO ATIO TIPOPAVEC, OTI KATIOIEC «YTINPETIEC» N
KOl IBIWTIKEC ETAIPEIEC B €XOUV OTA XEPIO TOUC TIPOCWTIKA OEQOPEVA KOl OTOIXEID TWV
TIOAITQV, TIOU CAUEPO oUTE N Mevik) AGPAAEID TO EXEL, KAl PMAAICTA yia TO GUVOAO TWV
TIOAITV !

3. N OVOEKTIKN TIOAN °

* https://www.lifo.gr/now/tech-science

® Mo pio o EKTEVE Kal VBEAEXT OVAALGT) TOL Tt £ivatl aKPIBAOE N AVBEKTIKOTNTA KABWE Kal TNV eEEAIEN NG, PAEME:
Mpémnn, A. kat Fotong, K. 2019, «H avBeKTIKOTNTO W¢ Jop@r) XElpaywynang. Mia yevealoyia tng évvolag Kat OYElq



Katd tnv BiKITEdIa, «...H avBekTKOTNTO MIOC TTOANG €ival N IKAVOTNTO KATOIKWV,
KOIVOTNTWV, Oe0pwvV, ETUXEIPIOEWY Kol O0HWV MIag TIOANG va erifiwvouy, va
Tipocapudlovial Kol va e€eAicoovtal aveEdpTnTa oTtd TG XPOVIEC TUECEIC KOl TIG
KOTOOTAOEIC €KTOKING OaVAYKNG — T OOK — TIOU TUXOV OVTIHETWTILOLV. ... »°
MpoXwpwWVTag TIEPIOCOTEPO, 0C OO0UPE MEPIKA OTIOOTIACHOTO OTIO TO ApBpo 1N¢
ANKNoTNC Mpémn’, (o1 avagopéc yivovtal otny Néa OpAedvn, PETE TIC KATOOTPOPEC TOU
Tugwva «Katpiva»):

«....To Tapov dapbpo...... OTIOTEAEl pia KPITIKNA TNG évvolag TNG OVOEKTIKOTNTAC OTOV OXedIAoUO Kal
NV SI0KUBEPVNOT] TWV TIOAEWV, T OTIOIO AVOOEIKVUETOI OE EPYOAEID TIPOCUPHOYNC TWV KATOIKWY
TOUG -Kal EI0IKA TWV XAUNAOTEPWV OIKOVOUIKWV OTPWHATWV- (QUCIKOTIOIWVTAC KOIVWVIKA iTIa JE TN
HOP@N TWV ATIEIAWV VIO TIC TIOAEIC, JE OTOXO TNV ATIPOCKOTITN CUVEXION TN¢ Kepdo@opiag Kal tnv
OlOPOPPWAON €VOC VEOU «OVOEKTIKOD» UTIOKEIMEVOU, TIPOCOPHOCHEVOU o€ authv. MapdAAnAa
OVOOEIKVUETAL 1 OI0@OPA aUTOU TOU LTIO CUYKPOTNOT PE BACN TO TIPOYPOPUO TNG AVOEKTIKOTNTAC
UTIOKEIPEVOU, OTOV TTOYKOGHI0 Boppd Kal aTov TTayKOapio NOTO.....».....

....0pifovtag TV OOTIKA OVOEKTIKOTNTO ¢ «TNV  IKAVOTNTA OTOUWY, KOIVOTATWY, BeCUwV,
ETUXEIPNOEWV KOl GUCTNUATWY G€ W TIOAN va €TIPIovouy, va TIpocappolovial Kal va avBidouv
TIOPA TIC OTIOIEC XPOVIEC TIECEIC KOl OTIPOCHEVEC Kpioelc Bicvouvs,®! o atdxoc Atav n moAn «va
Eavaxtotei Omwg Oa émpeme va eival e€apxng». Ti ofpaive autd; Tn dnUOypA@IKN aAAOyY
OAOKANPNG NG TIOANG, HIOC KOTA KOPIo AGYO «padpne» TIOANC Twv HIMA, KAVovTtag v AlyoTepo
TIOAUTIANGN, TTIO «AEUKI» KOl TTI0 €0TTOPN.......

....Ta ox€dla avBEeKTIKOTNTAG TIOU €@apuoatnkav atn NEa OpAeavn avadiopyGvwaoay OAOKANPN
TNV TIOAN, TIC TIOMTIKEG KOIVWVIKNG KOTOIKIOG —OnUIoLpYywvTag Hodika @aivopeva eEeuyeviopol
(gentrification)—, 1O eKTAIdEVTIKO TNC oLOTNUa —oloOAloOVTAE Ta dnNUOCIa  OXOAEio  Kal
OVTIKABI10TWVTOC TO YE OX0AEI IDIWTIKAG Xpnuatodotnong (charter schools)—, 1o oOotnua vyeiag,
TO CWEPOVICTIKA 1dpLpata. H «véa» Néa OpAedvn Topapével n de0TEPN TIOAN Twv HIMA pe TIg
MEYOAUTEPEC KOIVWVIKEG QVIOOTNTEG KAl 1 TIOYKOOMIO «TIPWTEVOVCO» TWV CGWEPOVIOTIKWOV
ISPUHATLV HE TOUC PEYOADTEPOUC OPIBHOVC QUACKIOHEVLV OTIC HITA....»°

Mo TNV «aVOEKTIKN TIOAN» ETUCNPAIVOUPE aTIO TNV apX] dVO CnuEia :

TO €va OTI OAN N «ETIICTNHOVIKI» €peuva KIveital attd To [dpuua Pok@élep

T0 GAAO OTI OTIC «100 aVOeKTIKEC TIOAEIC» (CUU@WVA PE TO 1dpupa Pok@EAEP)
niepAapBavovtal N ABAva Kot n PopdAa®. Av T0 TIOAEOSOMIKO Kal KOIVWVIKO XOAI TwV
ABnvwv gival n ...TIPOTLTIN TIOAN, ETIEIDN AVIEXEI YU’ OAO TNC TO XAAL!, TOTE EVTIAEEL, QKON
XEIPOTEPO OV N TIAAAICTIVIOKT) PapdAa pe 6,11 cupPaivel onuepa otnv MaAaloTivn PE TIC
0EKAEC XINAOEC VEKPA TTaIdIA  €ival €TTiONC TO TIPOTUTIO TNC ...0VOEKTIKOTNTOC, TOTE
EVTAEEL, ag SITTAACIAOTEL 0 apIBUOC TWV VEKPWV TTAISIWV, Kal OAO KAAG Kol OAd wpaia,
OEV XAONKE 0 KOOUOC M KOl N TIOAN ...€ival «OVOEKTIKI» KOl OVIEXEL. ...

NG XPAONC TNC 0TO PETOVOGTEUTIKO-TIPOGQUYIKO {ATNUO», TeTpddia Mapéiapou, tebxog 11, xeipwvag 2019-2020,
oeA. 133-148.

® Bikimedia, avBeKTIK TOAN 25 louA 2021

T ANKnoTn Mpénn, 100 avBeKTIKEG TOAEIC: I EVYEVIKY] Xopnyia Tou 18pupato Rockefeller. To dpBpo amoteAei
avadnuoaieuan amo 1o TePIodikd Marginalia

& AAknoTn Mpénn, om.mop.

® 0T1¢ 100, «OVOEKTIKEC TIOAEIC» TIEPINAHBAVOVTON HNTPOTIOAEIC TOU TIAYKOOHIOU KaTITAMOTIKOD ZUOTAOTOC, OTI6
10 Aovdivo, n Néa Yopkn, To Mapiol K.a. aAAG Kol Tdpa TOANEC amd Tov Aeyouevo «Tpito Koauo» , Appikn, IVOLEC,
NA Aaia, AoTIvik) AJEPIKA K.O. TTOU JAAAOV Ogv @nuidovTal yia To gUYXPOVO KOIVWVIKO KOl TOAEOOOUIKO TOUG
TePIBAAAOY, TIEPQ OMO TNV PapdAa Tou ava@épBnKe.



To I3pupa Rokfeller avrikel otnv Standart Oil *° am6 TV omoia kal xpnuatodoteital, Kal

eTUSIOETOI OE PINAVOPWTTIEC XpNUaTodoTWVTAC MaverioTiuia, OpyaviopoUg 1 Kal XWPEC
OAOKANPEC K.0. PBaoclkd oe Bépota Yyeiog, OUwC OTa TIAQICIO OUTA  CUAAEYEL Kal
KTIPOCWTTIKA OEAOUEVA» EKOTOUMUUPIWVY TIOAITWV:

«.....EAeyxo TOU TIANBuopOL, OTav KIveital, epyadetal, HEAETd KATL!, pe ZTPATIQTIKEZ
TEXNIKEZ, péow YnoIoKWV CLOTNUATWY TIOPOKOAOUBNONG Kal TaUTOTIoiNoNnG, TIPOTEIVEl TO
[dpupa Pok@éAep.

To '1Idpupa Rockefeller mapouoioce 10 «EBVIKO ZXEDI0 Apdong yia tov 'EAeyxo tou Covid-19»,
TIPOTEIVOVTAG «PEAMCTIKA PBrjpota yia va ovoiéoupe Eavd TOug XwWPOUG EPYOTiag HOC Kol TIG
KOIVOTNTEC POC».

AMG dev gival, OTIWG QAIVETOI OTOV TITAO, HOVO PETPA LYIEWVNG. To ZXEDI0 — OTO OTIOI0 €XOULV
CUUBAAAEL OpiCPEVA OTIO Ta TTIO didonua TtaveTuoatiuia (Harvard, Yale, Johns Hopkins kal GAAQ)
— TIPOTEIVEL Eva TIPAYUATIKO IEPOPXNHEVO KOl CTPATIWTIKOTIOINUEVO KOIVWVIKO JOVTEAO. ZTOV TITAO:
TO «ZUPPBoUAI0 EAgéyxou NG Mavdnuiog, avaloyo pe To MoAeUIKO ZUPBOUVAIO TIOU dNnpIobPYNGaY Ol
Hvwpéveg MoAiteieg otov B ‘Tlaykoopio MoAeyo. ..

...... To Zwpa auto Ba €xel KOPIO KABNKOV va EAEYXEL TOV TIANOUOUO PE TEXVIKEG GTPATIWTIKOU
TOTIOU, PECW YNQIOKWY CUCTNUATWY TTOPAKOAOUONOoNG Kal TAUTOTIOINGCNG, GTOUG XWPOUE
EPYOOiag KOl HEAETNG, OF KOTOIKNWEVEG TIEPIOXEG, OE ONUOCIOUG XWPOUC KOl &V
KIVIOE€L. ZUCTHPOTA aUTOU TOU TOTTOU — Bupidel To 10pupa Pok@élep — Ttapdyovtal aTto v Apple,
tnv Google kal to Facebook.

Z0P@wWVa PE TO ZXE€DI0, Ol TIANPOEOPIEC OXETIKA HPE TNV KOATAOTAGHN TNG Lyeiag Kol TIG
dpacTNPIOTNTEG TWV TIOAITWVY, Ba dlatnpolvial “600 TOo dUVATOV TIEPICOOTEPO”. QOTO00, OAEC
Ba ouykevipwvovIal Ge  MPIO  PN@IOKA  TIAGTQOPUO  oLVAIOXEIPI{OPEVN OO 1O
OpoaTovdIoKO KpATog Kal ISIWTIKEG ETAIPEIEC....» " (TA EVTOVO OTOIXEI0 OTO TIPWTOTUTIO)

To 10pupa POKQEAEP OPWC €XEl AANO OTOXO, OXI TOV BEWPNTIKO , VO HOC TIE TIOIEG
TIOAEIC AVTEXOULV PECO OTIC aVTIE0OTNTEC —Kal N ABrjva tou 1942 avte€e- ald va pag
Tieioel va ouPPIBOCTOVPE PE TIC OTIOPASEKTEC OUVONKEC, VO TIC BEWpPooUPE dEOOUEVEC
KOl (PUOIOAOYIKEG, HIO KO ..AVTEXOULE, Kal OUTO €ival BERala Pn KOIVOTIoINGIYoG OTOXO0C,
UTTOPKTOC OMWC MIA Kal afiooTo TIPOKUTITEL OTIO TO OKETITIKO KAl TOV «OPICHO» TNG
«OVOEKTIKNG TTOANG» !

4.0 e€evyeviopoC Kal N avapabuion evog toTtou, place marketing, place branding,
gentrification (o eAelBepn PETAQPPACT], O «TOTIOC WC EPTIOPELHO», «O TOTIOC WC
EUTIOPIKO OTHO», «EEEVYEVIOUOC.

1. place marketing 6a pTmopoLOE KOVEIC va TO XAPOKINPioel w¢ Mo dladikaaoia
«OI0PNUICTIKAG TIPOPOANC» €vOC TOTIOL , (MIAC XWPOG, MIAC TIOANG, MIAC TIEPIOXNAC
TIOANG...)

' H etanpeia Standart Oil, ivat omé Ton 190 ancva (1863) n peyaAUTEPN TETPEAQIOTIAPAYWYY] ETAIPEia Twv HIA
(Mo oMo TIG AeyOUEVEG «ETTA AdEAPEC») TO 1911 e BAON TOV OVTILOVOTIWAIOKO VOUO dIOCTIACTNKE O 600 TNV
Exxon kat v Mobil (300 amo Tig «emTd adeA@EC» 1) Kol gripepa ouvexilel va gival n HeyaAlTePN
TETPEAQIOTIOPAYWYIKA ETaipio gToV KOGWO, KOl PIa OTO TIC KOPuQaie TOAVEBVIKEC E TANBOC BUYOTPIKWY ETAIPEIDV
avda TNV YenAio. (Bikinmédia, 14.11.2024)

1 Bikimaideia, avagopd oto https://ilmanifesto.it/piano-usa-controllo-militarizzato-della-popolazione/ Metagpaon:
Evdayyehocg A. Niaviog (emiokeyn 14.11.2024




2. place branding 6a pmtopoloe va XOpaKINPIOTEL W¢ 1 oNUATOd0TNGN €VOC TOTIOU ME
KATIOIO «EUTIOPIKO Crpo», «ddpko» (brand), pia EUTIOPIKY) TOVTOTNTA OC TIOVUE «AKOKIE,
T0 pakapovia va eival Mioko!» 1tou éAeye n MeooTtoAepikny dia@rpion. O dvo avtoi
ayopaiol 6pol, XPNOIMOTIOIOUVTOL HIa KOl O «TOTIOC» €YIVE OyOopaio OVTIKEIUEVO,
EVOIKIOONC, TIWANONG KATT WC OlO@NUICTIKEG HEBOdOI TIPOBOANRG Kal TIWANGNG €VOG
TIPOIOVTOC, €8 EVOC XWPOU, MIAC TTOANC.

3. gentrification Apeon OULVETIEID, TwWV TAPATIAVW OLO dlAdIKACIWY  €ival n
gentrification, pe amAd AOyla 0 €EELYEVIOUOC €VOC TOTIOL WOTE VA €ival OTIWC TOV
emBupuei 10 MeydAo Ke@aAaio, €ite yia va Tov JIOXEIPIOTEL, €ival YO va EYKATOOTIOE! EKEL
TNV B10iKNoN TV PEYAAWVY ETTXEIPHOEWVY Kal KOTA CUVETIEID VO «TIWANBED» AVETA.

MaAnd €ieyav OTl pia cofapry TTOALEBVIKN, €XEl Ta ypageia ¢ oto Mapiol, toug
gpyalopevoug atny Ivdia Kal TNV KOToIKia Twv oTteAexwv ¢ otnv Kuavy AKt | atnv
®dAOpIvta.  ETOl, PE  «EUTIOPIK  O@PAYIdA  TIOIOTNTOC»  TOTIOU  KOTOAANAOL  yIO
EYKATAOTOON TIOALEBVIKWY, LTIAPEav o Aifavog —Buundeite Tov 0po «AlIBavoTtoinan»
NG Xouvtag TIou NBeAE va PeTaTpEPEl TNV EANGDO w¢ dIEBVN ETUXEIPNMOTIKO KOUBO YO
NV Méan AvatoA — N ZaykdAn PE TNV «EAe0Bepn Zwvn», T0 XOVK-KOVYK, K.0. j HEoa
OTOV EAANVIKO XWPO, T0 KOAWVAKI, N TIAQTEIQ ZUVTAYUaATog, 1 N TIapaAlokn arno PaAnpo
w¢ TNV BoUAa | ta Bopela MNpodaoTeld, Kal QUOIKA dgv €ival TUXOIO OTI OTIC TIEPIOXEC
OUTEC EYKOBIOTOVTAI .0l TTIO QUVAMIKEC ETAIPEIEC, EAANVIKEC 1) TIOAVEBVIKEC

Ac BupnBolpe Kol To PuBpIoTIKO Zxéd10 Katotyidvwn tou 2011 *? 1rou kaBdpile wg
TIEPIPEPEIAKA KEVTPA AVATITUENG» IO OEIPA TIEPIOXWV TOU AEKOVOTIEDIOL TIOL KUPIWG
avAKav w¢ y 0Tto Anpoacio (TTaAnd oTpatoTeda Kal arrnpxaiwpéva Noookoueia K.a.)
OTIWC €TTIONC KAl TOU ZOUVEAIG Tou 2011 TToUL ETTIONG KOBOPILE «ETUXEIPNUATIKEG {LVEC»
oTa 640N ¢ Bopelag ATTIKNC K.a.

Kal 600 yia tnv «ABrva-kEVIpo Tng AvatoAikr¢ Meooyeiou», LTIAPXEl KOl TIPOICTOPIA,
OTIWC EITTOME:

«...n Tpo6Oeon va amoteAécel n ABAva OleBveég KEVTPO eival amd tnv MPETOEIKN TIEPiINdO,
gu@aviotnke ava erti Mattakol, cuveXiotnke €Tt EBePT 0 0TI0I0C¢ XPNOIUOTIOINCE TOV TIOANO 0pO
«AIBovoTioinon», LAOTIOINONKE ETT Znuitn PE TNV HPETAPOPA KEPOAQIWV KOl ETIXEIPOEWV OTA
BaAkdavia kot Tnv NA EvpwTin petd 1o 1991 [1] , Kol amoteAei TIAéov OXI aTtAd eVCEPN OTIOIKIOKO
TOB0 TWV EANVWV ETTIXEIPNUATIOV OAG KoTeLBUvan Tou Kegahaiou (e TéEAOLG Kal yla TNV
EAGda pog Tou Ba yivel €101 peydAn Kal Tpavh ortolkiakr duvaun!). ZAuepa, €ival yvwotd Tta
TI0000TA TNG TIOPAYWYNC TIOU €X0LV UETAPEPOEI Kal Ta TTO0G TIOL €X0UV £TTeEVOLOET 0Ta BaAkavia
kat TV NA EUpOTIN artd EANVIKO Kol <EANVIKO» KEPBEAAIO...» ™

TeANKA, HECQ OTNV EUTIOPEVPOTOTIONNCN TWV TIAVIWY, KOl QUOIKA KOl TOU XWPOUL  «....To
place marketing kai place branding €xouv amOTEAETEL PIO OVATITUOCGOUEVN dUVAMIKA TNV
€peuva, TIC TEAELTAIEC OEKAETIEC. MOANEC ELPWTIAIKEC TIOAEIC XPNOCIMOTIOIOVV OVTIOTOIXEC

12 «<AOHNA — MEZOIEIAKH MPQTEYOYZA, ETPATHIIKEZ KAI MPOTEPAIOTHTES TOY PYOMIZTIKOY
>XEAIOY AOHNAZ / ATTIKHX 2021» tou YMEKA-OPZA, loUviog 2011

B Zapnytdvvn, «uikpr KpITIKA 6To PUBICTIKG Zx£810 ABnvav 2021» , Pnglakd meptodikd GreekArchitects.gr,
avdptnon 4.2.2012



TIPOWONTIKEG TIONITIKEC OE UIO TIPOOTIABEIN VOl UTIOGTNPIEOLY YO OVTAYWVICTIKY €IKOVO™*

O1 TOAEIC TTIOUL LIOBETOVV OAO KOl TIEPICCOTEPO TNV I10E0 Kal TIC TEXVIKEC TOU branding
TIPOIOVTOC™ OTO HAPKETIVYK €VOC TOTIOU, OTOXEVOLY OTNV ETHTELEN EVPUTEPWV CTOXWV
¢ 0OTIKAG dlaxeipiong....»™°. kat akopn «H dladikacia Tou place branding ‘Eva peiypa
EPYOAEIWV KOl OpPACEWV XPNOIYOTIOIOLVTAl YyIo TN OI0dIKOCIO TOU OXESIOOHOU, TNG
KUBEPVNONC Kal TNG TPOTIOTIoiNoNG Tou brand dioxpoviké»t’.

TeANKA Kal o1 TPEIC 6pol, KivouvTal oTo 810 eTTiTedo, € KOIvr] KAateLOLVON Kal PE KOIVO
OTOXO0: va dWaO0LV MIa €IKOVA (CLVABWC OUWC TIAQCGUOTIKN) TNC OTIOING CLYKEKPIUEVNC
TIOANG, XPEIOOTEl, €TE yla TIOMTIKOUG AOYOUC,. E€ITE YIO EUTIOPIKNG EKUETAANELONG
(TOLPICHO, TIPOCEAKLOT) ETIEVOUTWV YIO EYKATAGTOON TIOAVEBVIKWVY Kal AAAWVY ETOIPEICV
KATD). PUCIKA, OTIWG OE OAA TO EUTIOPEVUATA, EVUTIAPXEL KOI N oLVABONG TIEPITITWON KABE
EUTTIOPEVUOATOC, TO EUTIOPIKO anua (brand) &vog TOTIOL va gival Kal TIOPATIAAVNTIKO, Kal
VO «TTOUVAG» QUKIA Y10 PETOEWTEG KOPOEAAEC, AAAG ALTO Eival pia GAAN cuvhBng 1oTopia
otnv «Ayopd» !

MoAO TIPOOEATO KOl XOVIPOKOUUEVO Trapadelypo 1o EEdpxela kol n ouveXAC
KUBePVNTIKA TIOAITIKA, OE OUVOULACUO HE TIC YEVIKOTEPEC «AVOTIANCEIC» (YIO TIOIOUG
apaye;;;!) g evpLTEPNC TIEPIOXNC.

A¢ BupnBolpe Ta E&Apxela eTteldr) €ival To TO TIPOCQOTO Kol €V €€eAIel
mapadelypa place marketing / place branding >>> gentrification >>> petaoAn
TIOAEOBOMIKWV KOl KOWWVIK®MY XOPAKTNPIOTIKWVE :

MoAmtika ta EEdpxela eival kap@i oto patt NG E&ouaiag, wg Xwpog eAeLBEpwV
EKONAWOCEWY OTIO M EAEYXOMEVEC OMAdEC TIANBLOPOL. ATIO TNV GAAN, Adyw
eyyutnNTaC TIPOC TO KEVIPO TIPOC@EPETAl VIO «EEELYEVIOUO» Kal HUAMOTO OF
EVPUTEPO  XWPO ME TIPOPAETIOUEVEC EYKATOOTAOEIC 3-4  UTIEPTIOAUTEAWV
&evodoxeiwv, otabuod Tou PETPO K.O. TIOU QUOIKA Ba TIPOCEAKUCOUV YpaQEia
MEYOAWVY ETAIPEIWV, TIOAUTEAN UTIEPKATOOTHMOTAO K.O. TIOPOUOIEC XPNOEIC, KOl
OTIWC UE WWN EIAIKPIVEIO 0 apuodlog YTIoupyo¢g eixe Tiei 0TI Ba artaAlayolv Kal
OTIO TO «OVETIIBUUNTO TAPAXOTIOIA OTOIXEIO.

H yevioon pe 10 MoAutexveio kat v NOJIKI ZXOAr, CUYKEVIPWVEI VEOAid, OUWCG yia TIG
«lOTOPAEEIC TNG TAEEWC» PHAAAOV OEV @PTAIVE Ol VEOAOIOI KATOIKOL Kal P, 0AAG n AcTuvouia TIou
YIO VO «TIPOAABEL EKPUBUEC KATOOTACEIC» KLPIWE OTOV XWPO Tou MoAutexveiov, O,Tt Kol av cuuBEi,
«aTwOoUv Toug Tapagieg» TPoPavwe TIPog Ta EEapxela kal Ox1 Ttpog tnv Opovoia 1 To Mouaceio,
Etol, ta EEdpxela, BEAOLV-Oe-BEAOUY yivovtal 0 uTtodoxEag Twv KABE €idoug Tapaxwy Xwpeig va
@taive. Opwg, 10 ZePfaotov YTmoupyeiov Mpootaciag tou MoAitn kot OAeC oI KUPBEPVNTIKEG
EQPNUEPIBEC PE ETUKEPAANC TNV «KaBnuePIVA» WIAAVY yia TNV TIEPIOXI] TIOL YEVVA TAPOXEG, TIOU JEV
TOAJOUV va eTEPPouY Ta Opyava TnG TAgEWC (To Tiepipnuov «dfatov» twv EEapxeinv kol A
nxnea mapopola), Kol dev gival AlyeC QOPEG TIOL Ol ETUIBPOMPEG TWV 0pYAvwY TNG TAEEw Kal ol

 Ashworth & Voogd 1990 Ashworth & Voogd 1994- Kotler et al 1993- Kotler et al. 1999- Avraham & Ketter
2008- Karachalis & Deffner 2012, Poulios & Senteri, 2016). Avagopa aTtn¢ MeBevitn, om.map.

15 «Branding Tpoiov» : POTOV e KATOXUPWHEVO EUTIOPIKO «GHUA KATOTEBEY»

1 om.map.

" European Place Marketing Institute, 2015 om.map.
8 " Zapnyidvvng, aokeital TOAITIKA PEGK TNC TOAEO30MIAC; GTOV GUANOYIKS TOHO «26 KEiUEVa yia Ty HENETN Kal TOV OXESIaopd TG Tt

MoAgodopiag ZxoAng ApxItekTovwy EMIM AsképpBplog 2021, oeA. 100-104.



ENEYXOl OTNV TIEPIOXN Yivovtal Kal Xwpig va uTtdpxel aitia, arAd n EEovaia deixvel Tnv Abvaun
mnge.

«...Mpwtov dev €xoupe BIKAIWUA va a@OOLUE Kapia TEpIox TnN¢ ABrvag, TTOco PAAoV Ta
E&apxela, Xwpi¢ va dWOOLPE TIPAYUOTIKA EUKAIPIO yia OvATITUEN. .... Ag0TEPOV, OV Ol TIOAITEQ
£Xouv dlKaiwpa otnv avamrtuén, pia ocuvtetaypyévn Kail euvopoluevn MoAiteia €xel Kal pia GAAN
uTIoXPEWON: Na UNV a@roEl OTIOIOdNTIOTE TIEPIOXT OTO NUIPWC TNG YKETOTIOINONG KAl OTO OKOTAdI
KATIOIWV IOE0AOYIKWV EUUOVAV...». (K.KapapavAng uttoupyodg uttodouwv otnv BouAr, EONOZ
18.2.2021)."

|d£0A0YIKEG EPMOVEC €ival ekeiveg TN NeoAaiag, Ox1 OpwC Kal TNE YWNANC AoTIKnC TAgNg
TIOL OXUPWVETAI OTOUC JIKOUCG TNE XWPOUC GTNV TIOAN.....

Mia dl0dpoun OTIC OPEIVEC TTAPLPEG TNG EKAANC 1 Twv Toupkofouviwv Ba cag deigel
TIOOEC BIAeC £XOLV OKOTIEC PE PPOLPOVC OTIC TIVAEC TOUC -TIEPA OTIO TIC OXUPWHEVEC
TIEPIPPAEEIC. (OTNV €V AOYW TIEPIOXH) TWV TOUPKOPBOLVIWV £XOUV GUYKEVIPWOEL ATIO TIG
apxé¢ Tou 2000 n Mavva AyyeAoTtoUAOU (TNG «XOALBOLPYIKNAC» TWV AyYEAGTIOUAWV Kal
TN¢ OAvprmiadag tou 2004) Kal €vag PeyaAog aplBUOg €QOTIAICTIKWV OIKOYEVEIWY TOU
Aovdivou.

Edw ka1 TTOAAG Xpovia, (otnv MetaTtoAiteuan Opwc 1), cixaue dwaoel BEpa dIAQopEeS TIEPIOXEC TNG
ABnvag (Metagoupyeio, Matrola, NeATToAN, K.0.), Je BEPA TTOAEOOOUIKI] OVAAUCH, XOPOKTNPAC,
TIPOPBANMOTO KATT oLV Bn. Mia opada €ixe TTAPElL WG TIEPIOXT] T0 KOAWVAKI, Kol KATIOIO OTIyur TOUG
OUVENOBE N AGTuvVOoUia, Kal TPEXANE KOBNYNTEG KOl ETTIMEANTEC VA BERAICOCOUE OTI ATOV @OITNTIKN
GoKnaon yio va Toug agrioouy !

Mo va KOTavor|ooude akpIBwC to BABOC Kal TO TIAATOC OUTWV TWV EVEPYEIWV KOl TWV
EWOIWV, a¢ &avadolue atmo TNV opxr TNV €vvola Kol TOV OPICHO TNng TIOANG, TIou
TIPOYHOTIKA 10X00LV OTNV TIPAYHOTIKOTATA KAl OX1 OTNV «EIKOVIKA TIPOYHOTIKOTNTO.

OTwg €leye 0 AEGTIOTOTIOVAOC, «N TIOAN Eival £Va KOIVWVIKO QAIVOUEVO», PE ATIAG AOYIO
KTTOPAYETOI» PHECO OE CUYKEKPIPEVO KOIVWVIKO TIAQICIO €ival «yEVWNUO-0pEUa» TOU KABE
OUYKEKPIPMEVOU  KOIVWVIKOU  ZUOTAUATOC KOl @EPVEL OAO TO  XOPOKINPIOTIKA TOU
2UOTAUATOC: OTNV TIOAD Ttavepévn Apxaia ABnvaiky Anpokpartia Tou Xpuool Alwva,
OiTtAa otoug eAeVBepOLC TTOAITEG TTOUL dlaBlovoav ag TIANPN Anuokpatia (ag BuunBolue
TO TIOCIYVWOTO ATIOCTIOCHA OTTO TOV ETITA@I0 TOU MEPIKAN) PE TNV TIOAUTEAN Ayopd Kal
TNV AKPOTIOAN, LTTAPXAV Ol BOVAOI, Ol 0TIoI0lI deV LTTOAOYI(OVTAY WC {WVTAVA OVTA OAAA
(oOp@wva Kal pe T0 Pwudiko Aikalo) w¢ TIpAyuata, res, Kol JTIOPE Ol OIKIOKOI doLAOI
otnv Apxaia ABrva va diafiovoav ag OVEKTEC CLUVONKEC, Kal aiyoupa KAAUTEPEC OTIO
EKEiveq otnv Apxaia Pwun ¢ TIOPOKUNC, OAAG Ol SOUAOI TWV ETUXEIPNMATIWV TL.X. TIOU
epyaloviav oTa KINUOTa TwvV TIAOUCiwv ABnvaiwv 1 ota  peTalieia tou Aavpiou
OVTIUETWTTI{OVTOV KOl EKEl WG «OVTIKEIUEVO», W «EUPUXO TIPAYHUOTO», res, 08 TPAYIKEG
Kotaotaoelg dlafiwong.  Miow amd 10 brand, 10 «onuo KatateBev» ¢ ABRvag
(AKPOTIOAN Kal Ayopd), LTINPXE KAl N «TTIOW QUAN»....

To idl10 1oxVel o€ KABe €TTOXN, KOl 0TOV Meoaiwva, Kal otov KAtutaAIopo, OTIou TiEPa
a1t TIC OKPOIEC TIEPITITWOEIC TNC AOoLAeiag oTiC BapBako@uteieg Twv NOTIWV TIOATEICV
Twv HMA otov 190 aiwva, Kal oruepa SITIA0 oTa TIOAUTEAN KEVTPA Twv TIOAEWV TIOU
o@payidouvv TIC TIOAEIC Kal divouv TNV «Eikdva» Kkal v «Tautomtd» (1o brand 1nQ),
UTIAPXOULV Ol EPYATIKEC OUVOIKIEG, TO «avBaipeTa», OAG Kal Ta CAOUC TIOU OE&V

9 on.map.



OTOUATNOOV VO LTTAPXOLV, 10iWC GTOV AeyOUEVO «Tpito KOGHO» OTIWG TI.X. Ol QOPEAEC
oTNV AATIVIK-) AJEPIK] 1] Ol TIAPAYKOUTIOAEIC 0TNV AQPIKA Kal oTtnv Aaia.

O1OvV JIAAME VIO «EIKOVIKA TIPOYUOTIKOTNTA», TIOU OUCIOOTIKA OvVOyVwpIZETal Kal OTT0
TOUG LTIOCTNPIKTEG TOU place branding w¢ place marketing, evwoolpe aKpIBWC OUTO:
OTl N €IKOVa TN TIOANG OTIWC BEAOLY VO TIOPOULCIALETOl KAl OTIWC KATOOKELALETAl
ONUEPO OTO «ETLIONMO KEVIPO» TNE OTOXEVEI O€ ayopaieg a&ieg Kal QUOIKA adla@opEi av
OITTAO aTIO Ta TIOAUTEAN KEVTPA, TIOU Eival TO EUTTIOPIKO onpa (place branding) Tng TOANG
yIO VO TIOUAACEL «EIKOVO» XPHolun oe etevduTeg (place marketing) mou 6a emmevdlGoLY
EYKABIOTWVTAC EKEI TIC ETUXEIPrOEIC TOUC UTIAPYXOUV TO CAOUC KOl Ol TIOPAYKEC , 1) TA
KAOUBIG TNG «ABNVAIKNC MOAVKATOIKIOG.

Mpo@avwg, o1 TIOAUTEAEIC EEELYEVIOMOI KAl AVOTIAACEIC CUYKEKPIPMEVWV TIEPIOXWV, OEV
a@opoUV OAOUC TOUCG KOTOIKOUG TNG TIOANG, OAAA €Keivoug POVOV TIOU €XOUV TNV
OIKOVOMIKI] ETUQAVEID VO {iO0LV € PIA TETola avaBabuiopévn (e€euyeviougvn) Tieploxn

duoikd autr) n 18avik €IKOva TnN¢ TIOANG T0  city branding cuvdéetal Aueca pe TIG
«EEVTIVEC TIOAEIC», TIC Smart cities, TTov OTIwC idape dev ival TITIOTA TIEPICCOTEPO ATIO
MIa TIOAN TIOU €XEl OVETITUYMEVO WN@IOKA CLOTHPOTA OTIC YTINPETIE, TIC METOQYOPEC,
TNV KataotoAn kal AG@AAela, o€ 0,TIONTTIOTE LTIAPXEL oTnv TIOAN (Mapaywyr), ANuoaclog
Biog I1d1WTIKOC Biog, MOATIONOC...) TIOU _QUOIKA KAl TIPO@AVWC Eival _armapaitnTa
OTOIXEIO VIO TNV TIPOCEAKUON ETTEVOUTWV....
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